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24 hours Calgary s’adresse aux personnes occupées et actives de tout age, et est choisi
par 28 000 lecteurs chaque semaine. 24 hours Calgary a connu un taux de croissance a
deux chiffres du lectorat pendant la derniére année, gagnant en moyenne 15 % de
nouveaux lecteurs hebdomadaires. Les hommes et les femmes apprécient également 24
hours Calgary, avec un ratio homme/femmes égal de 50:50. Le lecteur moyen a 43 ans,
et détient un diplome d’études postsecondaires. Prés de trois quarts sont propriétaires
de leur résidence. 24 hours offre de nombreuses solutions innovatrices a ses annonceurs
afin de rejoindre ces importants lecteurs urbains.
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SOURCE : Taux de lectorat de NaDbank 2010-11 : Calgary RMR, cumul des lecteurs a moins d’indications contraires; Déclarations des éditeurs se terminant au 31 décembre 2010; FP Markets 2011.



