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24 hours Toronto est concu et édité pour plaire aux personnes occupées et actives de tout age et
est choisi par les adultes de Toronto comme source unique de nouvelles, de divertissement, de
prévisions météorologiques et de contenu local exceptionnel. Ceci est attesté par notre
croissance a deux chiffres du lectorat dans le marché treés compétitif des journaux, en
augmentation de plus de 27 % dans la derniere année pour atteindre 808 000 lecteurs chaque (7%
semaine. /
24 hours Toronto rejoint les hommes et les femmes, avec un ratio hommes/femmes de 51:49. Nos iw-‘ i

lecteurs sont agés de 18 a 49 ans, avec une moyenne de 42 ans. De plus, nos lecteurs ont recu une —

bonne formation, 75 % d’entre eux ayant une formation collégiale, universitaire ou supérieure, se ONEYPRoast.T ﬂ!‘,;‘m::.‘;,“:l‘;:::'
situant plus haut que la population adulte de Toronto.

24 hours offre de nombreuses solutions innovatrices a ses annonceurs afin de rejoindre ces
importants lecteurs urbains et captifs.

Ce journal est disponible en ligne et recoit environ 22 974 visiteurs uniques qui regardent
477 014 pages. (Source : Google Analytics, octobre 2011)
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Diffusion World News (monde)
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SOURCE : Etude sur la lecture des quotidiens NADbank 2010-11, Toronto RMR, cumul des lecteurs & moins d'indications contraires; Déclarations des éditeurs se terminant au 31 décembre 2010; FP Markets 2011.



