
Résultats PMB automne 2011 

DES HAUSSES POUR LES TITRES  
dE TVA PUBLICATIONS!
Montréal, le 11 octobre 2011 — Plusieurs magazines de TVA Publications ont connu des 
gains de lecteurs aux résultats de PMB Automne 2011, ce qui permet à TVA Publications de se 
maintenir au premier rang de l’industrie*.

7 JOURS: LEADER DES MAGAZINES HEBDOMADAIRES
Grâce à des gains de lecteurs de 1,3 %, le 7 Jours demeure le magazine artistique et culturel 
numéro 1 au Québec, loin devant son principal concurrent, La Semaine, qui a�che une perte 
de lectorat de 11,7 %.

7 Jours détient également les plus grandes parts de marché de lectorat mensuel des 
magazines hebdomadaires avec un pourcentage de 32 %. Le lectorat mensuel du 7 Jours est 
de 3 238 000 lecteurs contre 1 834 000 lecteurs pour La Semaine.

Le vent de changement qui a sou�é sur le 7 Jours au cours des dernières semaines — 
nouveau look, nouvelle grille graphique et nouveau contenu — est grandement récompensé 
aujourd’hui par l’appui de son �dèle lectorat.

HAUSSE GÉNÉRALE POUR LES TITRES DE TVA PUBLICATIONS
Les marques de TVA Publications sont en constante évolution et en croissance continue. Le 
virage stratégique de TVA Publications, qui est passé d’éditeur de magazines à gestionnaire 
de marques, fait sa «marque» et o�re une valeur ajoutée aux magazines, ce qui semble plaire 
aux �dèles lecteurs.

Les hausses de lectorat les plus importantes se sont fait davantage sentir pour les marques 
suivantes:

	 Côté jardins: + 23,5 %
	 Cool!: + 13,1 %
	 MOI&cie: + 10,2 %			 
	 Clin d’œil: +10,1 % 
	 Star système: + 8 %
	 Star inc.: + 7,1 %
	 Chez soi: + 5,3 %
	 Les idées de ma maison: + 4,9 %

PMB est voué à être la source de premier plan au Canada en matière de mesure d’auditoires 
de la presse écrite et de l’information marketing, et à maintenir les plus hauts standards 
d’intégrité, d’objectivité et de service.
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* Parts de marché de lectorat mensuel de TVA Publications de 50 % (impressions brutes).
Source: PMB Automne 2011, Canada total 12+
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