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Plus de la moitié des 87 000 habitants de Niagara Falls lisent le journal s~ ‘ il
. ou Bay Beach

NIAGARA FALLS REVIEW I COMMUNAUTAIRES

The Review. Le total des ventes au détail devrait atteindre le 1 milliard
de dollars en 2009* - soit 28 400 S par foyer!

TIRAGE

plan moves

Lundi au jeudi 13 309
Vendredi 42 569 === List of needy grows
Samedi 15107 =

1
Lundi au vendredi 47200 ottt |
Samedi 48 800 ‘
6 jours (cumulé) 88 000

Sexe

I DONNEES SOCIODEMOGRAPHIQUES

* 85 % sont des adultes de 35 ans et plus
(Pop : 74 %) Femmes
* 67 % sont mariés/conjoints (Pop : 62 %) ;22 500
* 34 % ont des enfants (Pop : 33 %)

* Revenu familial moyen de 69 191 $ (Pop : 68 650 $)
Age

14 800

Revenu familial
31600
Occupation

Moinsde Plusde Plusde Plusde
18-34 35-49 50-64 65+ 50K 50K 60K 75K

Source : 2008 NADbank Readership Study St. Catharines/Niagara CMA and CCAB Audit Report December 2008

* (Source : FP Markets Canadian demographics 2009)
SIZE IS NOTHING WITHOUT PRECISION




